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Introduction : une lente progression
– Le “socialisme interactif”
– Le référendum européen de 2005
– L’exemple américain : Obama et Facebook
– Les présidentielles 2007 - e-militants
– Constante : les modèles Top/Down. La logique

mass médiatique
– En juin 2009 : poids du Web 2.0 (Tim O’Reilly)
– 4400 blogs “européens”
– 10 000 messsages à contenu européen le 7 juin 2009
– 6000 appels à voter sur Facebook
– MAIS 41,7 millions d’utilisateurs de Facebook
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Les principaux outils en présence

MySpace,
Flickr,
Metacafe,
YouTube,
Dailymotion,
Facebook,
Tweeter

   Toujours plus
participatifs ?

Google Documents
Linkedin
Viadeo
Etc.
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Web 2.0
et

plus grande
participation

des citoyens ?
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Quels modèles de développement ?

Text

– Mass Medias ?
– Self Medias ?  - One to One ?
– Cross Medias ?

– Quels précédents ?
– Logique de pionniers (ex. le “droit” du net).
– Elites => Publics de plus en plus larges
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6 scénarios
stratégiques
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Scénario 1.
Une présence institutionnelle forte
cherchant à susciter du réseautage

dans les réseaux sociaux.

Text

– L’outil dominant : Facebook : 140 millions de comptes
dans le monde en juin 2009.

– Les concurrents -positionnements
– PS : 3470 fans au 11/06/09
– UMP : 3186 membres
– EE : 9045 membres
– F. Bayrou  : 7214 suppporters
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Scénario 1.

Text

Exemples de pages Facebook
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Scénario 1.

Text
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Scénario 1.

Text
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Scénario 2.
L’influence sur les relais d’opinion

via leurs blogs et ses militants

Text– Blogs de journalistes célèbres, à forte audience
– Blogs d’experts
– Blogs People

Two step flow communication
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Scénario 3.
Les blogs personnels des
responsables politiques

Text– Qualités et défauts classiques (actualisation,
modération, ton…). Précurseurs

– Scénarisation indispensable
– Démarche communicationnelle professionelle
– Nouveaux rôles sociétaux
– Codécision - Proactivité ?



Europe 2.0 JLM

Scénario 4.
L’usage de formes et d’esthétiques
nouvelles sur les sites de partage de

vidéos afin de susciter du buzz
Text
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Scénario 4.

Text
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Scénario 5.
La communication non désirée

Text
– Détournements
– Mises en abimes

Modèles de la communication de crise ?
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Scénario 6.
Les nouveaux réseaux sociaux en

temps réel type Tweeter

Text

Primeur de l’info ?

Connivence

lointaine ?

Proactivité ?
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Mapping Tweeter ©

Text
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Web 2.0
et

EUROPE 2.0
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Europe 2.0

o Rendre concret le processus de décision (le web
est un outil parfaitement adapté).

o Apporter des informations de première main,
facilement accessibles et mises à jour.

o Montrer la complexité des décisions qui doivent
intégrer un grand nombre de variables.



Europe 2.0 JLM

Les 6 scénarios
Scénario 1. Une présence institutionnelle forte cherchant
à susciter du réseautage dans les réseaux sociaux.
Scénario 2. L’influence sur les relais d’opinion via leurs
blogs.
Scénario 3. Les blogs personnels des responsables
politiques.
Scénario 4. L’usage de formes et d’esthétiques nouvelles
sur les sites de partage de vidéos afin de susciter du
buzz.
Scénario 5. La communication non désirée
Scénario 6. Les nouveaux réseaux sociaux en temps réel
type Tweeter.

A combiner entre eux avec intelligence…
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Stratégie
=

combinaison
des 6 scénarios
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Europe 2.0

Web 1.0 + Web 2.0 =>
Web 3.0 => Europe 2.0.
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Merci

www.distanciation.com


